
智行理财网
虚拟货币小助手

编辑导语：微信视频号，作为微信重磅推出的短视频功能，被不少人认为
是对标抖音和快手。微信视频号的视频最长限制在1分钟以内，由于微信拥
有庞大的用户群，因此也有可观的变现盈利能力。那么微信视频号有哪些
可以实现变现的商业模式呢？本文作者为我们做出了总结。

4. 社群+直播（在线教育）

在线办公，线上教育这些数字化工具已经趋于成熟完成企业服务：

一部分是受今年疫情时期特殊机遇，还有一部分原因是得意于微信小程序的技术应
用，相比于小程序或者APP直接就能在社群创建一场直播的执行成本显然更低。当
k12在线教育进场付费社群+直播授课一定是一个有发展潜力的商业模式。

5. 内容+品牌植入

这种商业模式更像是软广，在保证情节完整性的同时保证了品牌曝光。

之前抖音一大堆做剧情的很大原因也都是想获取这块“蛋糕”但是对于品牌主而言
，他们更想要符合品牌调性，满足同一受众群体的账号进行商务合作。

因此从一开始你就想吸引什么样的广告主，有什么样的商务能力是做这类账号考虑
的前提。
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6. 本地生活探店

从最早的微博到微信公众号到短视频阵地，做本地生活美食探店生意永远是一个很
好的商业模式，民以食为天大家看视频大多数人还是首先来轻松娱乐。

发掘吃喝玩乐分享攻略，一定是一种讨喜的方式，但问题在于如何洽淡商家与同行
竞争中形成差异，避免审美疲劳是一个需要解决的难题。

7. 数据增长

有人的地方就有江湖，当数据有商业价值，那么做数据的人也就有了价值，什么是
数据增长？

坦率来说就是刷数据：增加粉丝数、点赞数、播放数、评论数，抖音短视频的广告
报价是每个粉丝0.03；同理微信视频号的计算公式也是大同小异。

现在已经有规模化的刷量机构，毕竟利益可观，也有人测试刷量确实通过了认证；
进入下一级流量池的，但这个灰产能否发展成规模，不仅仅要看技术手段，还要看
微信视频号本身能否发展成盛世。

如果视频号失去了商业价值变成弃儿，那么自然也就不存在刷数据的人。

8. 数据服务/MCN，公会入场

新榜，西瓜数据等等这类做数据服务的平台当数据服务允许授权后都会涌进战场，
可预知的是微信应该不会出一个类似抖音星图官方这类平台（期待打脸），因此第
三方平台的机会很大，当微信生态的视频内容成熟，MCN与公会也会大批进场。

9. 代运营、短视频培训

这一类商业变现既有大型成熟的机构大刀阔斧，也有个人大V横刀立马，大部分都
是割韭菜，但也有很多良心高质量的输出，培各种视频号相关的课程就已经出现了
。

虽然内容讲的都比较浅，但是本身微信生态内很多人可能都没做过抖音，而视频号
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基本思路和公众号很接近，码字的人大多数确实不太擅长抛头露面，但是还不忍心
放弃成为风口上的猪的机会——因此视频号培训的生意经也确实很有搞头。

10. 专业领域＋短视频

不同于抖音专业领域变现的高门槛与难导流；微信视频号我觉得是更适合这种方式
变现的平台，首先微信更适合私域导流，更能够长期引导，育儿、法律、保险、装
修….

多行业的专业人士都在分享垂直内容短视频各向是一个内容载体，比起之前的文字
图片语音，影像更垃圾了你与客户之前的联系。也是我们更容易抓住的变现机会。

11. 矩阵搬运

这是一个流水线生产的工作，没太多技术没太多精细，更注重的是遵守平台规则的
同时做到复制最大化，剪辑效率化的一个活，比如篮球剪辑、影视剪辑、正能量剪
辑、新闻剪辑、商业管理剪辑。

但变现方式仅仅可能是停留在流量主，个人IP不强很难实现带货变现。带挣钱少不
代表不挣钱，毕竟动手操作就可以不需要费脑细胞，跑通了也是一个很不错的变现
模式。
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三、生态闭环已经形成

话题标签把微信生态闭环的链接变得更加紧密，从朋友圈到视频号后续很有可能是
链接一切微信生态内容，链接搜索能力。

视频号本身不重要，但是视频号作为链接微信生态的必要一环十分重要，它既是新
内容的载体，也是商业能力的承接；更是连接私域的利器。

所有新媒体人都要做好准备什么准备？

重心从公众号转移视频号。

本文由 @王容笑 原创发布于人人都是产品经理。未经许可，禁止转载

题图来自Unsplash，基于CC0协议
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