
智行理财网
浦发信用卡青春卡提额(浦发青春卡银联版)

Z世代在当今社会的存在感越来越强。

强到你会很快被他们的磁场吸引过去，强到你会认为这群年轻人正在改变世界。他
们以前所未有的勇气和自信，“绝不容许乏味和单一占领”的切面生活让人们看到
了当代新青年更多打破边界的定义。

Z世代有着自己独一套的消费方式，追求自我、追求热爱，愿意为爱发电，也就是
所谓的悦己付费。感性&理性的并存，也让他们越来越追求能够在更高维度产生共
振的人和物，而不仅止于功能性价值。他们有着强烈的表达自我和认同自我身份的
需求，换句话说，他们的热爱构建了一个新的消费时代。于他们而言，为自己的热
爱消费，展现的是自己的态度。

拥有一张信用卡，已经成为许多年轻人解锁新身份、开启生活新篇章的仪式之一。
而作为人生中的第一张信用卡，选择谁，同等重要。路遥知马力，日久见信用。第
一张信用卡，它是一种社会信用存储，更是一种陪伴，也是这届年轻人撬动未来第
一杠杆的支点。

从寻找共鸣到获得认同，可以说是许多品牌宣传中抓住年轻人的秘钥。

近日，浦发青春信用卡（毕业生版）以“无限出色”和毕业生群体来了一场关乎“
陪伴成长”的相遇。浦发信用卡选择用“陪伴成长”与年轻人对话，一上市便引爆
年轻人的围观，找到了与他们对话的窗口，其背后是洞见了这届年轻人的真正需求
：陪伴成长。
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与其说它是一张信用卡，不如说它是解锁人生成长路上一道道关卡的钥匙，始终陪
伴成长。浦发信用卡此次面向这届毕业生的青春信用卡的实践，恰恰印证了Z世代
不再为同质化的营销、产品买单，而是会关注有个性或特殊意义的事物，用自己的
热爱构建了一个新消费时代。浦发信用卡以“陪伴成长”与毕业生群体实现同频共
振，打造品牌忠诚度。在年轻人营销层面，不得不说浦发信用卡的前瞻性洞察是其
创造出品牌差异化价值的底气，以融入心智为前提，链接情感共鸣为矛，锁定生活
场景为盾，不断探索与年轻人对话的精准语言和场景。

“品牌不是产品固有，而是与消费者对产品的感知属性共有的。”对信用卡而言，
同样适用，如果说以往信用卡是权益、服务以及性价比取胜，那么未来，将更多是
基于陪伴成长的习惯性思维，即所谓的“品牌忠诚度”。

青春是不该被定义的，站在新的起点，未来有无限可能，而创造这个无限出色的“
可能”的杠杆，浦发青春信用卡是一个不错的选择，这是浦发青春信用卡与他们的
对话，也是站在人生新起点，见证这届年轻人的自我期许。

浦发青春信用卡（毕业生版）用“长情”隔空对话Z世代：人生可以用一份热，发
多份光。对于刚刚踏入社会的这届毕业生而言，一张信用市场的入场券已经握在手
中，何不再次出发，开启一场关于成长陪伴的信用体验之旅。

从浦发青春信用卡（毕业生版）的实践来看，于品牌而言，把握潮流，便可自成焦
点，每一道奔涌的波浪，终成浪潮。新生力量是为爱发电的一代，新的消费理念、
消费习惯已经悄然呈现，未来的消费市场中，这种新的消费趋势将会成为主潮流，
有个性、有创意、有相同价值认同感的品牌，也逐渐会成为更多人的选择。就品牌
策略层面的人设搭建而言，未来想要成为什么样的品牌与当下想要在年轻人面前塑
造什么样的人设，紧密相连。

浦发信用卡在“年轻人营销”这条路上，以共情赢共鸣，走出了一道专属风景，解
锁了陪伴Z世代成长的新姿势。
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